Tres bon, das Geschift mit Géramont

Der franzosische Késehersteller Savencia freut sich tiber steigende Nachfrage / Deutschland-Zentrale in Wiesbaden vergrofiert

VON RUTH HERBERG

er Milchpreis hat eine wahre

Berg- und Talfahrt hinter sich:
Wegen eines Uberangebots fielen
vor rund zwei Jahren zunéchst die
Preise, danach erholte sich der
Markt wieder. Milch und Milcher-
zeugnisse wie Butter und Rahm
wurden teurer. Die Nachwehen be-
kommt auch der franzosische
Milchverarbeiter Savencia noch zu
spuren. ,Die  explodierenden
Milchpreise konnten, wenn tiber-
haupt, erst mit einiger .Verzoge-
rung und in schwierigen Verhand-
lungen mit unseren Handelskun-
den kompensiert werden®, sagte
Sigrun Damm, Sprecherin des Un-
ternehmens, das seine Deutsch-

land-Zentrale in Wiesbaden hat.
Trotz dufRerst schwieriger Rah-
menbedingungen wegen der stark
gestiegenen Milchpreise seien die
Jahresziele fiir 2017 aber erreicht
worden und Savencia, das auf Kise
spezialisiert ist, nach wie vor die
klare Nummer eins auf dem deut-
schen Markt.

Detaillierte Umsatzergebnisse
wollte das Unternehmen nicht ver-
raten. Der Mutterkonzern Savencia
Fromage & Dairy mit Sitz in Paris
habe im vergangenen Geschafts-
jahr aber einen Umsatz von 4,8
Milliarden Euro erzielt. Das seien
9,8 Prozent mehr als im Vorjahr.
Den Erfolg auf dem deutschen
Markt fithrt Damm unter anderem
auf eine ,konsequente Premium-

marken-Strategie“ zurtick. Beson-

" ders gut gelaufen sei das Geschift

mit Géramont und der italieni-
schen Premiummarke Giovanni
Ferrari. Was den Marktanteil an-
geht, befinde sich das Produkt
mittlerweile auf Platz zwei in
Deutschland. Mehr als zwei Millio-
nen Haushalte hitten die Hartki-
sesorten gekauft.

Seine  Deutschland-Zentrale
hat der Konzern in Wiesbaden. Der
Standort wurde im vergangenen
Jahr ausgebaut und durch die Ver-
lagerung des Marketings fur die
Marken Milkana, Bresso und

‘Brunch von Kempten nach Wies-

baden vergrofert. Dadurch sind in
der Zentrale in der hessischen
Landeshauptstadt rund 20 Arbeits-

platze dazugekommen. Auch Be-
reiche wie IT oder Finanzen fiir
mehrere europdische Schwesterge-
sellschaften seien in Wiesbaden
weiter intensiviert worden, sagte
Sprecherin Damm.

Als Trend in der Branche hat
Savencia vor allem das Snacking
entdeckt. ,Der Bereich entwickelt
sich nach wie vor tberdurch-
schnittlich“, sagte Sigrun Damm.
Deswegen lanciere man bei der
Marke Milkana gerade den Snack
,Cheese Up“: eine Schmelzkise-
portion mit umweltfreundlicher
Verpackung ohne Aluminium, er-
haltlich in verschiedenen Ge-
schmacksrichtungen.

Fur das laufende Jahr erwartet
das Unternehmen nach wie vor ei-

ne schwierige Situation am Milch-
markt. ,2018 bleibt die Lage mit
weiterhin sehr hohen Rahmprei-
sen und zu niedriger Verwertung
unserer Milchtiberschiisse sehr
angespannt“, sagte Sigrun Damm.
Savencia wolle, seine fiihrende
Marktposition aber verteidigen
und weiter ausbauen. ,Daftr in-
vestieren wir vor allem in unsere
Mitarbeiter und in moderne Tools,
die Synergien fordern und uns im
Arbeitsalltag entlasten.“ So setzt
der Kisehersteller etwa mit Work-
place by Facebook auf eine digitale
Unternehmensplattform,  damit
die Mitarbeiter in den verschiede-
nen Filialen weltweit einfacher
miteinander kommunizieren und
sich austauschen konnen.



